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  :دور التنسيق الحضارى

ضع خللمدينة يكون من خلال صور بصرية ت ىاك المشهد البصروإدر ،تتداخل عناصره وتتشابك ،شديد  التعقيد ىالمدينة شكل عمران

الفكر جميعاً يرتكز عليها  ىوأيضاً الثقافية الت، والاجتماعية، القيم الوظيفية مع اً إلى جنبجنبفى تكويناتها لقيم نابعة من جماليات العمران 

  . والتصميم العمراني ىالتخطيط

وطابعها  والاهتمام بملامح المدينة وشكلها. مشهد البصرى للمدينة يصاب بالتشويش والاهتزازفإن ال ،القيم أو إحداها هذه وعندما تغيب

وتعد تنمية القدرات . للمجتمعات ىرفاً كمالياً فى الحياة العمرانية، وإنما حالة فطرية حضارية تلازم مستويات التطور الحضارتليس وجمالها 

  .أعلى ىمستوى حضار نحوبمثابة نقلة تطورية تنموية للمجتمعات  ،بشكل خاص الجمالوقيمة ، بشكل عام القيم الحضاريةنحو إدراك 

فى تصميم وتشكيل ) أو المصمم ىالمؤد(ى القائم الرسمالمرجعى لمعالجة آثار الفجوة الثقافية بين الفكر  ىدور التنسيق الحضار ىويأت

لإعادة  وذلك...جماليات صناعة العمران لفن و ىعاند مستوى الإدراك الوحتى يلتقيا ع) ىالمنتفع أو المتلق(المجتمع بين صورة المدينة و

  :كما يلىمحاور متعددة الاتجاهات  مجموعةصياغة الرؤية البصرية للعمران من خلال 

لانسجام مع وعدم ا ذإلى النشو ىوتؤدغير الواعية الحد من المحاولات الفردية التى تتجه نحو مفاهيم التجميل يقوم على  :المحور الأول 

وغير لا يصح مقاطعتها أو اعتراضها بمفاهيم شخصية  ىفالعمران بشكل عام هو سلسلة من المتتابعات البصرية الت .المحيط من حولها

ل عليها لتتسم بالاستمرارية المنطقية لجميع المعالجات والتفاصيل حتى يتحقق الإبداع الشام يتفقى جماعية ؤوإنما لابد من صياغة ر، مدروسة

  .عناصر المدينة ككل تناغموالقائم على ، الجامع

 ىوهو المدخل الذ، "لجميع البشر ىالاحتياج الفطر"وعلم الجمال " أم الفنون"تفعيل مفهوم التكامل بين علم العمارة يقوم على  :نى المحور الثا

، متكامل نابع من مفاهيم الحضارة ىإطار تصميمك ىوالتنسيق الحضار ىجميع مشروعات التصميم العمران ىالدول المتقدمة ف هترتكز علي

  .والتراث، ةـوالثقاف

 ىالرئيسية ف الحركة محاوروالساحات و الميادينمثل لمدينة لتشجيع انتشار الأعمال الفنية فى الفراغات العمرانية يقوم على  : لثالمحور الثا

 اًتمثل مستوى عالي ىفالأعمال الفنية الت. لا تترك للاجتهادات الشخصية حتى ،ار الأعمال الفنية بأنواعهاـإطار وضع الضوابط الحاكمة لانتش

 ىإلى المستوى الفن ىلا ترتق ىانتشار الأعمال الفنية التفإن على العكس و، بالمحيط من حولها بشرط ألا تلفظها ثقافة الجماعة ىفكراً وفناً ترتق



 
 

٦  

وأصبحت أمثلة مقبولة وشائعة  ها الثقافيةواندمجت داخل مرجعيات ل الجماعةعلى قبو تازحلو خاصة شديد السلبية يكون تأثيرها اللائق 

  .بها ىيحتذ

ميادين وشوارع ى وتبنيها لنشرها جماهيرياً ف ،من خلال المسابقاتالميدانية الفنية التنسيق الحضارى والأعمال تشجيع أعمال  :المحور الرابع 

 ىعلى تكوينه حضارياً وبالتال المرغوبالبيئة المحيطة وشغف الإنسان بها منذ الخليقة وتأثيرها مع إيجابية باعتبارها تفاعلات إنسانية  المدينة

  .على المجتمع ككل

وهكذا فإن التنسيق الحضارى القائم على الأسس والمعايير العلمية والفنية وعلى علم جماليات العمران أخذاً فى الاعتبار أهمية انتشار 

التى تسمو بالقيمة وتغذيته بالخبرات الجمالية والفنية ، رهيوتطو ،لأفراد المجتمع ىمراحل النمو النفسؤثر إيجابياً على ي ،المدينة ىفالفن الراقى 

  .الجمالية وتضعها فى أعلى مستوى يمكن أن يرتقى إليه الإنسان

ير التنسيق الحضارى فى جميع فالعمران المصرى كان ولابد أن تكون نقطة البداية فيه هى صياغة أسس ومعاي، وبتطبيق كل ذلك

  .مجالاته وإتاحتها للكافة لتنفيذها

وهذا الجهد الكبير قام به مشكورون صفوة من علماء وخبراء مصر المتخصصين أعضاء اللجنة الفنية العلمية العليا واللجان النوعية 

  . بالجهاز القومى للتنسيق الحضارى

  

  فاروق حسنى

 وزير الثقافة
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  :اديةهذه الدلائل الإرش

تعانى المدن المصرية حالياً من شدة التلوث البصرى والسمعى والبيئى، ومن التدهور الذى لحق ببيئتها العمرانية، مما أدى إلى حدوث 

  .حتى طالت التشوهات كثيراً من المبانى ذات القيمة المعمارية المتميزة والتاريخية. تشوهات وتعديات على المبانى والشوارع والأرصفة

وضع كهذا أصبح من الضرورى تطبيق الوسائل العلمية والفنية والإدارية والتشريعية اللازمة لمعالجة العناصر العمرانية وإضافة وفى 

جمالى اللمسات الجمالية الواعية إليها، من أجل تحسين صورتها البصرية وصيانتها وتنقية الفراغات العمرانية مما لحق بها لاستعادة طابعها ال

  .لحضارىوشكلها ا

اللجنة "وتعد أولى الخطوات العملية  لتطبيق أسس ومعايير التنسيق الحضارى، هى قيام الجهاز القومى للتنسيق الحضارى بتشكيل 

والتى تفرعت حسب التخصص العلمى إلى ثلاث عشرة لجنة عنيت كل منها " العلمية الفنية العليا لوضع أسس ومعايير التنسيق الحضارى

ت التنسيق الحضارى، ووضعت له الأسس والمعايير الفنية العلمية، كل على حدة، فى دليل من هذه الدلائل ليكون مرشداً بمجال من مجالا

  . وخريطة عمل للمجتمع  كله بمؤسساته وأفراده يجب مراعاتها وتطبيقها فى مجالات الدلائل المختلفة

أن يتحقق النجاح لتطبيق المفاهيم  –بحال من الأحوال  –ية، لا يمكن وفى إطار التنمية العمرانية المستهدفة بالمدن والقرى المصر

والأسس والمعايير العلمية والفنية للتنسيق الحضارى التى وضعها نخبة من خيرة المتخصصين فى مجالات العمران المصرى، إلا بتضافر 

لية والمجتمع المدنى والأفراد، وتوافر الوعى والإيمان بدور جهود جميع الجهات الحكومية المعنية والمؤسسات غير الحكومية، والجمعيات الأه

  . التنسيق الحضارى

ويحدونى أمل .. ولابد من توجيه الشكر والعرفان بهذه المناسبة إلى كل العلماء والخبراء الذين شاركوا فى وضع هذه الدلائل الإرشادية

 .لمصرىكبير فى أن تثمر نتيجة عملهم هذا خيراً وجمالاً فى الواقع ا

  سمير غريب                                                                                              

  رئيس الجهاز القومى للتنسيق الحضارى                                                                               



 
 

٨  

    :تقديم

والعمل على إزالة ى لى تحقيق القيم الجمالية فى الفراغ العمرانى وتحسين الصورة البصرية للعمران المصريهدف التنسيق الحضارى إ  
ية كافة التشوهات والتلوث البصرى، كما يهدف إلى الحفاظ على الطابع المعمارى والعمرانى للمناطق المختلفة مع حماية عناصر البيئة الطبيع

  .وتنسيقها
  :التنسيق الحضارى ومن أهمهاوتتعدد وسائل وآليات  

ى العمران المصرى القائم ملزم لأعمال التنسيق الحضارى وبيان كيفية تطبيقه فالمنظم وال ٢٠٠٨لسنة  ١١٩صدور القانون رقم 
 رائدة تطبق هذه الأسس كما أن منها الاشتراك فى مشروعات، ، وإصدار دلائل إرشادية توضح أسس ومعايير التنسيق الحضارىوالجديد

  .أيضاً دور الإعلام فى نشر ثقافة التنسيق الحضارى للارتقاء بالذوق العام وتحقيق الجمال والارتقاء بالسلوك ى، ولا ننسوالمعايير
اللجنة العلمية الفنية العليا لوضع أسس ومعايير التنسيق "ولقد كان من باكورة أعمال الجهاز القومى للتنسيق الحضارى تشكيل 

وقد قامت اللجنة بتحديد المجالات . وإصدار هذه الأسس والمعايير فى صورة دلائل إرشادية للتطبيق، ته المتنوعةفى مجالا" الحضارى
المتنوعة لهذه الدلائل الإرشادية وشكلت لكل مجال لجنة نوعية تقوم بالدراسات والأبحاث اللازمة واستخلاص الأسس والمعايير المقترحة 

  : نتج عن ذلك إصدار الدلائل الإرشادية فى المجالات المتنوعة التالية. العليا لمراجعتها نيةالعلمية الف وعرضها على اللجنة
  مراكز المدن  –٣      الإعلانات واللافتات  - ٢      المبانى والمناطق التراثية  - ١
        المناطق الشاطئية  - ٦        إدارة الجودة  - ٥  والمسطحات الخضراء المناطق المفتوحة  - ٤
    مداخل المدن  - ٩        الأسس البيئية   - ٨        الأرصفةالطرق و  - ٧

  الإضاءة والإنارة الخارجية -١٢    المحميات والمناطق الطبيعية -١١            القرية -١٠
ولما كانت جماليات العمران علم له أصوله وقواعده ومعاييره العالمية التى تصل بالعمران إلى مستويات عالية من الكفاءة الوظيفية   
  : رأت اللجنة أن تؤسس الدلائل الإرشادية على مصدرين أساسيين... خصائصه التى تميزه ى ية أخذاً فى الاعتبار أن للعمران المصروالبصر

  دراسة الأسس والمعايير العالمية  -
 .ات العمران المصرى فى مجال عملهادراسة خصوصيات ومشاكل وإمكاني -
  : فى مجلدين ت المشار إليها سالفاًوتصدر الدلائل الإرشادية لكل مجال من المجالا 
  . والخارج ل، مدعم بالأمثلة التطبيقية من الداخوالأهداف والإمكانيات والتوصيات مجلد يحتوى على دراسة المشاكل  - أ
  . فى المجالى دليل إرشادى تطبيقى لأسس ومعايير التنسيق الحضار  -  ب

  محمود يسرى. د.أ
  رئيس اللجنة العلمية الفنية العليا
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  :هداف الأساسيةالأ -١
 بما يحقق المتطلبات داخل المدن حرم الطرقى فواللافتات  علاناتبالإ والمعايير الخاصةسس وضع الأبى يختص هذا الدليل الإرشاد

  :، وتشمل الأهداف العامة للدليل الأسس التالية المرورية والعمرانية والبصرية
 .تصحيح الصورة البصرية والمحافظة على جماليات المدينة •
 .المباشر لهى وضع أسس وقواعد تقنن علاقة الإعلانات واللافتات بحرم الطريق والمجال العمران •
 .تحديد المسافات البينية للإعلانات واللافتات باختلاف أنواعها ورسالتها الإعلانية أو الإرشادية أو التوجيهية •
 .لمحيطةحرم الطريق ومجاله والبيئة اى تحديد مواضع الإعلانات واللافتات ف •
 .وضع القواعد المعيارية لمقاسات وأحجام وأشكال كافة الإعلانات واللافتات، وزوايا الرؤية واتجاهات الحركة الآلية والمشاة •
 .تحقيق السلامة منعا للحوادث والمخاطر الممكنة •
 .ضمان توافق تصميم الإعلانات واللافتات مع البيئة العمرانية •
 .ومستويات الإعلانات واللافتات وضع الاشتراطات المنظمة لنوعية •
 .للبيئةى المدن، وما ينتج عنها من تلوث بصرى وجمالى وعمرانى وضع ضوابط لعدم نمو عشوائيات الإعلانات واللافتات ف •

 
  :التعريفات العامة -٢

و معلومة أحمل رسالة ويى و البصرأى مجاله العمرانى ف وأمضاف لحرم الطريق ى كل منتج بصرى ه علانات واللافتاتالمقصود بالإ
و رسالة أ ،ىرشادإ ىو غير تجارأو لحركة المشاة ، سواء كان الهدف من تلك الرسالة تجاريا أالطريق سواء للحركة الآلية ى لمستعمل
  :، وتحدد التعريفات الأساسية على النحو التاليالخ... علامية إو أدعائية  وأ توجيهية

يتصف بالدوام على (ى على هيئة منشأ أو عنصر تصميمى رسالة لها مردود تجار يحملى منتج بصرى ه :اللوحة الإعلانية •
  .وما يماثلها.. و يوضع لفترة زمنية محددة يتفق عليها مثل الإعلانات التجارية ) المدى المتوسط والمشروط

مثل اللافتات  الربحية التجارية، فلا تستهدى يحمل رسالة إخبارية أو دعائية أو معلوماتية وهى منتج بصرى ه :ةاللافتة الإعلامي •
  .وغيرها...المؤقتة للانتخابات بأنواعها أو لافتات المهرجانات والاحتفاليات 

سواء بهدف التعرف على  الطريق أو الفراغ العام بالمدن،ى يحمل رسالة توجيهية لمستعملى منتج بصرى ه :ةاللافتة الإرشادي •
مثل لافتات العناوين ولافتات الأنشطة الإدارية والمهنية واللافتات  معمارية أو التاريخية،المكان أو عناصره العمرانية أو ملامحه ال

  .وغيرها... الإرشادية المرورية 
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  :أنماط الإعلانات واللافتات -٣
شبكة  تستهدف الإعلانات واللافتات بمختلف أشكالها التجارية والإرشادية والإعلامية والمهنية  وغيرها من الإعلانات على    

 ىالآليات ولاسيما فالطريق بحركة السيارات وى مستعملالمشاة التى تكتسب أولوية عن  مساراتخاصة و الطرق والحركة داخل المدن،
ولا تمثل الإعلانات واللافتات هنا عنصرا . الطرق المحلية والتجميعية أو الفرعية بين الأحياء والتجمعات السكنية والعمرانية وداخلها

صورة البصرية للكيانات ويجب ألا تتمتع بوضعية متميزة داخل ال ىمسيطرا على شكل ونسيج المدينة أو التجمع العمرانعمرانيا 
  :الطرق داخل المدن الأنماط التالية ىوتشمل الإعلانات واللافتات ف .العمرانية

 .الإعلانات التجارية •
 .اللافتات الإرشادية •
 .اث الدائمة والمتغيرة، والمؤقتة، أو الاحتفاليةاللافتات الإعلامية عن الأنشطة والأحد •
 .إلخ... وأرقام العقارات ى لافتات أسماء الطرق والعناوين والرمز البريد •
 .اللافتات التجارية للأنشطة والاستعمالات والانتفاعات العمرانية •
 .اللافتات المهنية بالوحدات الإدارية والمكاتب والعقارات •
 .وريةاللافتات الإرشادية المر •

  
  :مجال عمل الدليل -٤

، وكذلك القرار ١٩٥٨لسنة  ١٦٩٢ذية الصادرة برقم شأن تنظيم الإعلانات ولائحته التنفيى ف ١٩٥٦لسنة  ٦٦يحدد القانون رقم     
والاشتراطات  التعريف بالإعلان وشروط الترخيص به والرسوم الواجب أداؤها والمحاذير.. وغيرها  ١٩٦٥لسنة  ٦٧٦رقم ى الوزار

ن الجهة المشرفة على بأبشأن الطرق العامة  ١٩٦٨لسنة  ٨٤من القانون رقم )  ١٣( ، ) ١١( تنص المادتان و .والعقوبات المفروضة
جراءات إولى مادتها الأى وتحدد اللائحة التنفيذية للقانون ف والعقوبات، علاناتقامة اللافتات والإإالطريق مسئولة عن تراخيص 

  .الترخيص وشروطه
  
جوهرها بالتدرج العام لشبكة ى متتاليات ترتبط ف إلىعلانات واللافتات بشكل عام تدرج المستويات العمرانية لشبكة توزيع الإوت    

ى بطبيعة البيئة العمرانية وحركة مستعمل من جهة أخرى حسب ما تحدده الضوابط والقواعد الخاصة بذلك من جهة، و ترتبط ،الطرق
حدد تلك المستويات حسب تصنيف الطرق توعموما  ،علانية الموجهةللرسالة الإى هم الهدف الرئيس الأول المقامى الطريق باعتبارهم ف

  :ىعلى النحو التال ىالكود المصرى كما جاء ف



 
 

١١  

وظيفتها نقل  ىتغلب علو بعض،البعضها بوالتجمعات العمرانية المختلفة  ىتصل المدن والقر ىالت ىوه :الطرق الخلوية   - أ

على  ىداء الوظيفحسب الأالطرق الخلوية تتدرج و  .المحيطة ىراضخدمة الأ وظيفتها فى كثر منأمصدر وهدف الحركة بين 
   :ىالنحو التال

   الطرق الحرة •

   الطرق السريعة والرئيسية •

   الطرق الفرعية التى تربط عواصم المحافظات والمراكز •

   الطرق المحلية والفرعية الثانوية التى تربط المراكز بالقرى •

  
الصادر عن " دليل معايير تنسيق عناصر الطرق"والأسس والمعايير الفنية للإعلانات واللافتات على هذه الطرق يحددها    

  .٢٠٠٦يناير  ىلبحوث الإسكان والبناء بوزارة الإسكان والمرافق والتنمية العمرانية فى المركز القوم
  

 الأراضىخدمة  إلىالغالب ى تهدف فووغيرها ى ية داخل المدن و القرتخترق التجمعات العمرانى التى وه: الطرق الحضرية   -ب
 :ىمجال هذا الدليل الإرشادى ـ وهى على النحو التال ىداء الوظيف، وتتدرج حسب الأالمحيطة

  طرق رئيسية لنقل الحركة السريعة و العابرة بالتجمع الحضرى •

  طرق شريانية •

  طرق تجميعية •

  طرق محلية •

ن وجـدت ـ   إليها شبكات الممرات والمسارات المخصصة لحركة المشاة ـ  إضاف تو ،ت المتتالية للحركة الآليةوتتدرج تلك المستويا  
 ،و اللافتـة أعلان يحملها الإى هداف الرسالة التأذهن وشعور المستعملين بما يحقق ى داخل المدن والتجمعات الحضرية والعمرانية، وترتبط ف

  .نسان وذوقه وسلوكياتهبالإى يرتق جمالياً مة حضرية ونمطاًءن للطريق والمدينة والمجتمع موامطار منظومة بصرية وعمرانية تضإى ف

 الشوارععلانات واللافتات على شبكة الطرق وسس والقواعد المعيارية العامة للإلأتلك اى وتحدد البنود اللاحقة من الدليل الإرشاد
، لافتات الإعلانية واللافتات الإرشادية على المنشآت الثابتة أو وسائل النقل المتحركةويتسع الدليل ليشمل ال. )الطرق الحضرية(داخل المدن 

  .كانت الإعلانات واللافتات دائمة أو مؤقتة  وسواء



 
 

١٢  

  :ملامح الوضع الراهن    -٥
المشكلات السائدة ملامح الوضع الراهن وبعض وقبل تحديد الأسس والمعايير الفنية لأنماط الإعلانات واللافتات المختلفة نستعرض 

نماذج على سبيل المثال وليس الحصر لرسم الصورة البصرية ى بصرية وعشوائية، وما نقدمه فيما يل ىبالمدينة المصرية من فوض
  :)٨إلى  ١(من  الأشكال التالية ىنهدف إلى تطويرها والارتقاء بها، وهنا بعض هذه الملامح فى والعمرانية الت

  
 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

و المثبتة فوق التجارية المركبة أوضى الإعلانات ف) ٢(شكل
.أسطح العقارات وخاصة ذات القيمة التراثية   

للافتات ى غياب التوحيد والانسجام النمط) ١(شكل
.أسماء الشوارع والعناوين بالمدينة  

 

  عارض الإعلانات مع حركة المشاة ت) ٤(شكل
 ياب الصورة الحضاريغو

جارية مع حجب  الرؤية تداخل الإعلانات الاحتفالية و الت) ٣(شكل
.البصرية للمعالـم التاريخيـة أو المعماريـة أو الجمالية بالمدينة  



 
 

١٣  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
 
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  

  
  

انتشار ظاهرة الإعلانات المؤقتة أو المستديمة المرسومة أو  )٦(شكل
.المثبتة أو المطبوعة على واجهات العقارات  

تداخل و تعارض اللوحات الإرشادية و الإعلانات التجارية  )٥(شكل
 .وفقدان الرسالة الإعلامية الخبرية مدينة،فى ال

فوضى وعشوائية الإعلانات ولافتات أسماء الأنشطة ) ٧(شكل
.التجارية بالمدينة  

فوضى وعشوائية اللافتات المهنية و الإدارية على ) ٨(شكل
.العقارات بالمدينة  



 
 

١٤  

  :الاشتراطات العامة    -٦
تضمن بدورها ى يمكن بها تمثيل المبادئ وتحديد المعايير التى تهدف هذه الاشتراطات والقواعد إلى وضع الأسس باعتبارها الركيزة الت

إلى الارتقاء بالصورة البصرية والجمالية للمدينـة المصـرية ،   ى ا يؤدتنظيم الإعلانات واللافتات بكافة صورها وأنماطها وأشكالها بم
والمحافظة عليها من التعديات والعشوائيات وتجنب حدوثها، ونضع هنا مجموعة من الاشتراطات العامة قبل تحديد المعايير التفصـيلية  

  : والنوعية للإعلانات واللافتات

ومنع كل ما لا يتسق مع القيم والأخلاق، ويلتزم المعلن بإزالة الإعلانات المخالفـة  ضرورة مراعاة الآداب العامة والذوق السليم  •
 .ويتحمل قيمة إتلاف أى ممتلكات عامة أو خاصة تترتب على تركيب الإعلان أو رفعه

 .والمنشآتى تحجب الرؤية أو الهواء أو الشمس عن المبانى يحظر إقامة الإعلانات الت •

 .تحجب الرؤية على المنافذ العامة الطبيعية مثل النيل أو المسطحات المائية أو الحدائق والمتنزهات  ىيحظر إقامة الإعلانات الت •

وتكون الأولوية للافتات المروريـة، ويمنـع    يحظر إقامة الإعلانات بأسلوب يعوق حركة المرور ووسائل النقل العام والخاص، •
 .والأنفاق أو داخلهاى إقامة أية إعلانات على الكبار

 .يحظر إقامة الإعلانات بأسلوب يعوق حركة المشاة أو يعرضهم للخطر •

تتمتع بقيمة تاريخية أو عمرانية، كما يمنع وضـع الإعلانـات   ى التاريخية أو الأثرية أو التى يحظر إقامة الإعلانات على المبان •
 ـابر الحكومية والمواقع التاريخية والأثرية والمحميات والمقى على دور العبادة والمبان وردت بالمـادة  ى وغيرها من المنشآت الت
 .شأن تنظيم الإعلاناتى ف ١٩٥٦لسنة  ٦٦الثالثة من القانون رقم 

 .على الواجهات الرئيسية أو الجانبية أو الخلفيةفوق أو أعلى العقارات القائمة أو  بكافة أنواعها يحظر وضع الإعلانات •

 والمنشآت والحوائطى على الواجهات الرئيسية أو الجانبية أو الخلفية للعقارات والمبان يحظر تماما وضع الإعلانات بكافة أنواعها •
 .، أو غيرهاسواء كانت إعلانات تجارية أو لافتات إعلامية مؤقتة أو دائمة، الجديدة

 ـ ى تعتبر الإعلانات باختلاف أنواعها إشغالات مؤقتة يمكن رفعها ف • رة الإعـلان إلا  أى وقت للمصلحة العامة، ولا يجـوز مباش
 .بترخيص من الجهات المختصة بالإدارة المحلية وطبقاً للقوانين المعمول بها والمعايير المنظمة والمعتمدة 

تقوم الجهات المختصة بالإدارات المحلية بتنظيم القواعد الإدارية والمالية لاسـتخراج التـراخيص وبنـاء قواعـد المعلومـات       •
  . تقييم الأوضاع الحادثة حسب اللوائح والنظم المعمول بها لديهاوالبيانات، والمتابعة الدورية و

  .كل ما لم يرد تحديداً فى هذا الدليل يرجع فيه إلى الجهاز القومى للتنسيق الحضارى لإبداء الرأى قبل اتخاذ القرار التنفيذى  •



 
 

١٥  

  :لإعلانات التجاريةالمعايير التفصيلية ل   -٧
   )"٩شكل "بول  ىيون( على أعمدة المثبتة  ةالإعلانات المرتفع   ١-٧
  :حرم الطرق الرئيسية والشريانية بالمــدن ىف    

  
متر من سطح  ١٥لا يقل هذا النوع من الأعلانات عن  •

 .الأرض
 
المرتفعة المثبتة على  علانات التجاريةستعمال الإايسمح ب •

الطرق الرئيسية والشريانية داخل  ىعلى جانب أعمدة
بجميع مستويات  الجزر الوسطى ىولا تقام ف، فقط المدن

  .وتدرجات الطرق داخل المدينة
  
نواعها عند أنماطها وأعلانات بجميع الإهذه وضع  يحظر •

 المنحنيات والتقاطعات بمدة زمنية لا تقل عن دقيقة
وحسب السرعات المحددة لشبكات الطرق  ،للسيارات

 أوعلانات قبل بداية المنحنى تحدد المسافة الخالية من الإ
وبما لا يتعارض مع اللافتات المرورية  تقاطعال

  :على النحو التالى رشاديةالإ
  
  

علانات قبل المسافة الخالية من الإ
  )متر ( المنحنيات

  السرعة التصميمية
  ساعة/ كم 

  
  للطريقى التصنيف الوظيف

  الطرق الرئيسية  وأكثر ٩٠  ١٥٠٠
  الطرق الشريانية  ٨٠ـ٦٠  ١٠٠٠
  يةالطرق التجميع  ٦٠ـ٤٠  ٦٠٠
  الطرق المحلية  ٥٠قل من أ  ٥٠٠

        
  .يراجع دليل أسس ومعايير التنسيق الحضارى للطرق والأرصفة*      

)يونى بول(إعلانات مثبتة على أعمدة نموذج ) ٩(شكل  



 
 

١٦  

ن ين تترك مسافة لا تقل عن مائة وخمسأويجب ، رشاديةالطرق داخل المدن بمستوياتها للافتات المرورية الإى ولوية فتكون الأ •
رشادية خاليةمام اللافتات المرورية الإأ امتر و غير التجاريةأنماطها التجارية أعلانات بمختلف ا من جميع الإتمام.  

  
شكالها داخل حرم الطرق التجميعية والمحلية والخدمية الثانوية بين التجمعات العمرانية أعلانات باختلاف الإهذه وضع  ظريح  •

  .داخلهاوسكانية والإ
  
لوان والشكل والأ، من حيث المقاسات المعيارية ووضعيتها ،رشاديةعلانات التجارية عن اللافتات المرورية الإالإهذه تتميز  •

   .والتصميم
  
الطرق الشريانية داخل ى ف متر ٢٠٠، وعن الرئيسية الطرقى مترا ف ٢٥٠يجب ألا تقل المسافة بين الإعلان والآخر عن  •

  .المدن
  
  .متراً ١٤×٤ومقاس الإعلان لا يتعدى  اًمتر ١٥الحد الأقصى لارتفاع المنشأ حامل الإعلان التجارى لا يزيد عن  •
  
أن لا يتجاوز حد اللافتة الإعلانية بداية نهر الطريق من جهة وأن يبعد الحد الأخر للافتة من الجهة الأخرى مسافة لاتقل عن  •

  ).١٠شكل (حد حرم الطريق  متر من واجهة المبانى اذا كان هناك مبانى او نهاية ١٥
  
لى طول المنشأ الحامل، ويسمح بلوحة إعلانية على قمته من جهة واحدة أو أكثر حسب ظروف إعلانات عى لا يسمح بتركيب أ •

  .الموقع
  
الطرق المصرح لها من حيث التوزيع والارتفاع والمقاسات والألوان والتصميم للحفاظ على ى يراعى التجانس بين الإعلانات ف •

  .للمدينةى والبصرى النسق الجمال
  
، ويمنع نهائياً الإعلانات الموازية لاتجاه درجات ٣حدود ى هذه الإعلانات على محور الطريق فيجب أن تكون زاوية ميل  •

  .الحركة المرورية
  
  .ة سواء على أعين سائقى المركبات أو المشاةلا يجب أن تقع إضاءة الإعلانات مباشر •
  
  .ستعمال الإعلانات المضاءة داخليايحظر استعمال الإضاءة المتقطعة على الإعلانات ويمكن ا •

  



 
 

١٧  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  

  
  

 فى حرم الطرق الرئيسية والشريانية أسس ومعايير الإعلانات المرتفعة المثبتة على أعمدة) ١٠(شكل



 
 

١٨  

  :حرم الطرق الشريانية والتجميعية بالمدن ىالمثبتة ف )١١شكل ( الإعلانات متوسطة الارتفاع  ٢-٧

المثبتة على شاسيهات  علانات التجاريةالإهذه  لباستعمايسمح  •

على  داخل المدن و التجميعية الطرق الشريانية أو غيرها فى

  .الطريق فقطى جانب

الطرق داخل المدن بمستوياتها للافتات ى ولوية فتكون الأ •

تترك مسافة لا تقل عن مائة  أنويجب  .رشاديةالمرورية الإ

 أخرى علاناتإ وأىدية رشااللافتات المرورية الإ بينمتر 

  .نماطهاأبمختلف 

علانات التجارية وغير التجارية عن اللافتات تتميز الإ •

رشادية من حيث المقاسات المعيارية ووضعيتها المرورية الإ

  .لوان والتصميمل والأاشكوالأ

، سم ٢٤٠×١٨٠يتحدد مقاس لوحة الإعلان بأن لا تزيد عن  •

 ة الإعلانية عن ربعجميع الأحوال عرض اللوحى ولا يزيد ف

  .عرض الرصيف%)  ٢٥(

، وبما لا يتعارض مع حركة المشاة والرؤية الرصيفأرضية من مستوى ثلاثة أمتار علان عن المسموح به للإ الارتفاعلا يقل  •

 .الأرصفة الجانبية للطرقى البصرية لمستعمل

أعمدة  إعلانات متوسطة الارتفاع مثبتة على) ١١(شكل
)يونى بول(  



 
 

١٩  

عرض الرصيف عن أربعة أمتار مع توفير  الطريق على الأرصفة بشرط ألا يقلى يسمح بوضع هذه الإعلانات على جانب •
من % )  ٧٥( الوضعية الملائمة لحركة المشاة وبحيث تكون قاعدة الإعلان مثبتة على مسافة تبعد على الأقل ثلاثة الأرباع 

 ).١٢شكل (لترك مسافة مناسبة لحركة المشاة ى عرض الرصيف عن جهة المبان

  .الطريق المسموح فيه بمثل هذه الإعلاناتى متر على جانب ١٥٠ يجب ألا تقل المسافة بين الإعلان والآخر عن •

  .الميادينى يحظر وضع هذا النوع من الإعلانات ف •

 داخل حرم الطرق المحلية والخدمية الثانوية بين التجمعات وأنماطها أشكالهاالتجارية باختلاف  هذه الإعلاناتوضع  ظريح •
 الأنشطة بأسماءالتجارية الخاصة  أولافتات الخاصة بالعناوين واللافتات المهنية ويقتصر السماح فقط على الوداخلها،  السكانية

  .والضوابط المنظمة لذلك الأسسوالاستعمالات العمرانية طبقا للقواعد و

  .يراعى عدم حجب الرؤية عن العقارات المجاورة أو المحيطة، أو العناصر الجمالية والبصرية الخارجية بالمدينة •

الطرق المصرح لها من حيث التوزيع والارتفاع والمقاسات والألوان للحفاظ على النسق ى س بين الإعلانات فيراعى التجان •
  .للمدينةى والبصرى الجمال

تتعارض مع  أوتشتيت تركيز السائق من جهة ى علانات التجارية بالطرق المسموح بها كثافة تتسبب فيمثل تواتر الإ ألايجب  •
دونما  الأنماطعلى كافة  الإعلانات، وتنطبق المعايير القياسية للمسافات البينية لتواتر  أخرىن جهة حركة المشاة و سهولتها م

  .نفس الموضعى المختلفة ف الأنماطتداخل بين  أوتكرار 

الموازية لاتجاه  الإعلاناتدرجات ، وتمنع نهائيا  ٣حدود ى يجب أن تكون زاوية ميل هذه الإعلانات على محور الطريق ف •
  .لحركة المروريةا

  .أو المشاة لا يجب أن تقع إضاءة الإعلانات مباشرة سواء على أعين سائقى المركبات •

  .يحظر استعمال الإضاءة المتقطعة على الإعلانات ويمكن استعمال الإعلانات المضاءة داخليا  •



 
 

٢٠  

 والتجميعية فى حرم الطرق الشريانية أسس ومعايير الإعلانات متوسطة الارتفاع) ١٢(شكل



 
 

٢١  

   الإعلانات متوسطة الارتفاع المثبتة على أعمدة الإنارة والأعمدة الإرشادية  ٣-٧
  :حرم الطرق التجميعية بالمدنى أو غيرها ف )١١شكل (  

  

الطرق التجميعية داخل  ىتتواتر هذه الإعلانات التجارية ف •
، ويمكن ىالجزيرة الوسط ىالطريق أو ف ىالمدن على جانب

 ىتثبيت الإعلانات ف ىالاستفادة من عناصر إنارة الطريق ف
الإعلان عن وبحيث لا يقل ارتفاع ، حدود المسافات المحددة

من سطح الرصيف وألا يتجاوز البروز حافة  أمتار ٤.٥٠
 ).١٤شكل (الرصيف 

الإعلانات المثبتة على أعمدة الإنارة تكون موحدة المقاس  •
والتواتر للطريق الواحد وتحدد مقاس الإعلانات على النحو 

 :ىالتال

 .سم ٩٠×  ٦٠الفانوس المفرد  - ١
 .سم ٩٠×  ١٢٠)  ىللجزر الوسط( الفانوس المزدوج  - ٢
  .سم ٦٠لا يزيد عن  ضمن عامود ديكورى أو إرشادى قطرهالمركب  سالفانو - ٣

 .إنارة على الأقل أعمدة ١٠لعدد ) للنموذج الواحد( مقاساتتتواتر  •

يراعى تركيب إعلان واحد على العامود الواحد بصورة أفقية ومتعامدة على محور عامود الإنارة أو الأعمدة الإرشادية  •
 .أو غيرها

 .من التقاطعات والميادين ومحاور الطرق العرضية اًمتر ٧٥حظر وضع هذه الإعلانات على بعد ي •

 السكنيةوالخدمية الثانوية بين التجمعات  المحليةداخل حرم الطرق  وأنماطها أشكالهاالتجارية باختلاف  الإعلاناتوضع  ظريح •
 الأنشطة بأسماءالتجارية الخاصة  أوواللافتات المهنية ويقتصر السماح فقط على اللافتات الخاصة بالعناوين  داخلها،و

  .والضوابط المنظمة لذلك والأسسوالاستعمالات العمرانية طبقا للقواعد 

إعلانات مثبتة على أعمدة الإنارة) ١٣(شكل   



 
 

٢٢  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
 
 
  
  
  
  
  
  

  الأسس والمعايير الفنية للإعلانات متوسطة الارتفاع المثبتة على أعمدة  الإنارة والأعمدة الإرشادية ) ١٤(شكل
  .حرم الطرق التجميعية بالمدنى غيرها فأو 

  



 
 

٢٣  

  :حرم الطرق التجميعية بالمدنى المثبتة ف )"١٥شكل " السوسيت واللاب(الإعلانات منخفضة الارتفاع   ٤-٧
 :تشمل هذه النوعية من الإعلانات نمطين  •

وهو المثبت على قاعدة مصمتة بارتفاع لا  :السوسيت - ١
×  ٩٠نية سم ومقاس اللوحة الإعلا ٨٠ـ٥٠يزيد عن 

 ).١٦شكل(سم  ١٤٠

وهو المثبت على عامود بارتفاع يتراوح بين  :اللاب - ٢
 .سم ٩٠×  ٦٠سم ومقاس اللوحة الإعلانية  ١٥٠:١٠٠

الطريق الواحد بما يحقق ى يراعى استخدام نوعية واحدة ف •
للمدينة، ويمكن استخدام ى والبصرى الحفاظ على النسق الجمال

بشرط أن يفصل هذا ، يقنوعية واحدة لقطاع محدد من الطر
 .القطاع بصرياً وعمرانياً تقاطع أو محدد واضح

تقام هذه الإعلانات على أرصفة الجزر الوسطى للطرق  •
التجميعية فقط وبحيث لا تعوق حركة المشاة على أن لا يقل 

 .عرض الجزيرة عن مترين

من منسوب  سم٢٢٠يزيد كامل ارتفاع الإعلان عن  المواقع المحددة بحيث لاى تثبت الإعلانات فوق أرضية الجزيرة الوسطى ف •
 .أرضية الرصيف

 .بين الإعلان والآخر اًمتر ٥٠تتواتر هذه الإعلانات على مسافات بينية متساوية لا تقل عن  •

متر من التقاطعات والطرق العرضية  ١٠٠ويحظر وضعها على مسافة تقل عن ، الميادينى لا يجوز وضع هذه الإعلانات ف •
 .والميادين

نماطها داخل حرم الطرق المحلية والخدمية الثانوية بين التجمعات أشكالها وأالتجارية باختلاف  الإعلانات هذه وضع ظريح •
 الأنشطة بأسماءو التجارية الخاصة أويقتصر السماح فقط على اللافتات الخاصة بالعناوين واللافتات المهنية  داخلها،السكنية و

 .والضوابط المنظمة لذلك والأسسللقواعد  اًوالاستعمالات العمرانية طبق

الطرق المصرح لها من حيث التوزيع والارتفاع والمقاسات والألوان للحفاظ على النسق ى يراعى التجانس بين الإعلانات ف •
 .للمدينةى والبصرى الجمال

الإعلانات الموازية لاتجاه  درجات، ويمنع نهائياً ٣حدود ى يجب أن تكون زاوية ميل هذه الإعلانات على محور الطريق ف •
 .الحركة المرورية

 )السوسيت(رتفاع إعلانات مثبتة منخفضة الا) ١٥(شكل



 
 

٢٤  

 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  .حرم الطرق التجميعية بالمــدنى المثبتة ف) السوسيت ( الإعلانات منخفضة الارتفاع ) ١٦(شكل
  



 
 

٢٥  

  )١٧(شكل ( لمتحركةالإعلانات الدوارة والشاشات المضيئة والإلكترونية ا  ٥-٧
  :رئيسية والشريانية بالمدنحرم الطرق الى المثبتة ف  

المحاور والطرق الرئيسية والشريانية ى تقام هذه الإعلانات ف •
 .وفقاً لتخطيط المدينة والمحددات العمرانية، والميادين فقط

الميدان العام ى يحظر وضع أكثر من شاشة إعلانية واحدة ف •
لى حركة الواحد، ويجب أن يكون وضع الشاشة بما لا يؤثر ع

لسائقين أو يتعارض مع ارات أو يعوق رؤية امرور السي
 .حركة مرور المشاة وسلامتهم

 ٥٠٠يجب ألا تقل المسافة البينية بين الشاشة والأخرى عن  •
 .متراً ٧٥٠ـ 

يجب ألا تقل المسافة بين هذه الإعلانات ومداخل أو مخارج  •
 .متراً ٥٠٠عن ى الإنفاق والكبار

ر من سطح امتأ ٥يجب ألا يقل ارتفاع الإعلان عن  •
أمتار وبحد  ٤×٣متوسط حجم ى وبمقاس لوحة ف، الرصيف
 .أمتار ٦×٤أقصى 

ة سواء على أعين لا يجب أن تقع إضاءة الإعلانات مباشر •
 .المركبات أو المشاةى سائق

 .يحظر استعمال الإضاءة المتقطعة على الإعلانات ويمكن استعمال الإعلانات المضاءة داخليا  •

الجزر ى ويحظر تركيبها ف، لانات الرؤية أو التهوية أو الشمس عن العقارات المجاورة أو المحيطةيجب ألا تحجب هذه الإع •
 .الوسطى بالطرق

 ةنماطها داخل حرم الطرق التجميعية والمحلية والخدميأشكالها وعلى اختلاف أاللافتات  وأالتجارية الإعلانات وضع  ظريح •
فقط على اللافتات الخاصة بالعناوين  فى هذه الأماكن  ويقتصر السماح داخلها،ووالسكنية التجمعات العمرانية  الثانوية بين

الضوابط  و والأسسطبقا للقواعد و  ،فقطنشطة والاستعمالات العمرانية لأسماء اأالتجارية الخاصة ب وأواللافتات المهنية 
 .المنظمة لذلك

إعلانات الشاشات المضيئة) ١٧(شكل  



 
 

٢٦  

  :)١٨شكل ( عقارات تحت الإنشاء  بالمدنالفضاء والأسوار والى الإعلانات المثبتة على سياج أراض  ٦- ٧
  

المثبتة على سياج  علانات التجاريةلإاهذه يسمح باستعمال  •
الفضاء أو الأسوار أو العقارات تحت الإنشاء أو ى الأراض
داخل  والتجميعية الشريانيةالرئيسية و الطرق ىف، غيرها
 .الطريق فقط ىعلى جانب المدن

  .وسلامة المشاة والمركبات يجب ألا تهدد هذه الإعلانات أمن •

الطرق داخل المدن بمستوياتها للافتات  ىولوية فلأتكون ا •
  .رشاديةلإالمرورية ا

يجب ألا تحجب هذه الإعلانات الرؤية أو التهوية أو الشمس  •
  .عن العقارات المجاورة أو المحيطة بحرم الطرق

يجب توحيد مقاسات اللوحات الإعلانية على قطعة الأرض  •
  .أمتار ٤×  ٢المتوسط  ىويكون مقاس الوحدة ف الواحدة،

 ىفضاء أو أراض ىتعتبر الإعلانات المثبتة على أراض •
وتزال بمجرد إنهاء ، عقارات تحت الإنشاء إعلانات مؤقتة

  .البناء

 متوازية، وتكون اللوحات الإعلانية ىيجب أن تكون هذه الإعلانات صفاً واحداً فقط أعلى السور ولا يسمح بصفوف أخر •
  .متساوية الارتفاع على كل قطعة أرض

للحفاظ على النسق ، الطرق المصرح لها من حيث التوزيع والارتفاع والمقاسات والألوان ىيراعى التجانس بين الإعلانات ف •
  .للمدينة ىوالبصر ىالجمال

على سياجإعلانات مثبتة ) ١٨(شكل  



 
 

٢٧  

  :الإعلانات المثبتة على وسائل النقل المتحركة وعلى محطات وسائل النقل  ٧-٧
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

ولا يجب  ،بوضعها على أسطح المحطات حولا يسم ،يسمح بوضع الإعلان على الجوانب الخارجية والداخلية من محطات النقل •
  ).١٩شكل (أن يتجاوز الإعلان المساحات المخصصة له فى المحطة الواحدة 

وغير مسموح بوضع الإعلان على . ليسمح بوضع الإعلان على وسائل النقل العام على الجانب الأيمن فقط من وسيلة النق •
  .)٢٠شكل ( أسطح وسائل النقل العام

مقاس الإعلان وشكله وألوانه بما يتفق ومتطلباتها بشرط التنسيق مع ، أو شركات النقل العاملة بالمدينة، تحدد هيئة النقل العام •
  .للمدينةى البصرى على الذوق العام والنسق الجمال حفاظاً الإدارة المحلية

  .ولا يجوز أن يبرز الإعلان عن جوانب الوسيلة. يجوز استخدام الإعلانات المجسمة على وسائل النقللا  •

 أوالمراكب بمختلف أنواعها يحظر وضع الإعلانات على العائمات ايحظر وضع الإعلانات على السيارات الخاصة والأجرة كم •
  .تحركةالنهرية والبحرية والمطاعم والفنادق العائمة الثابتة أو الم

إعلانات مثبتة على محطات وسائل النقل) ١٩(شكل إعلانات مثبتة على وسائل النقل المتحركة) ٢٠(شكل   



 
 

٢٨  

  )٢١شكل (للافتات الإعلامية المؤقتة بكافة أنواعها  المعايير التفصيلية  -٨
  :حرم الطرق الرئيسية والشريانية والتجميعية بالمدنى ف  

خاصة بالمعارض أو ى تعتبر هذه الإعلانات مؤقتة وه •
المهرجانات أو المؤتمرات أو الاحتفاليات، وكذلك الإعلانات 

رئاسية والمجالس النيابية والنقابات الخاصة بالانتخابات ال
  .والمجالس المحلية والأندية وما شابه

وضع هذا النوع من الإعلانات بأساليب  اًيحظر تمام •
الملصقات أو الكتابة المباشرة أو بأية أسلوب له صفة 

  .الاستدامة حيث يصعب إزالتها

 لوب المعلقات من الأقمشة أو خلافهيسمح بوضع الإعلان بأس •
ون طائر أو ثابت، ولا يزيد الإعلان الواحد من القماش أو بال
  .أمتار ١٠×  ٢عن 

يحظر تثبيت هذه الإعلانات على الأشجار أو أعمدة الإنارة أو  •
على واجهات المبانى أو جوانب الكبارى والأنفاق، ويمنع 

  .تركيبها متقاطعة على الشوارع منعاً للحوادث

رق لتثبيت أعمدة يحظر التكسير على الأرصفة وأسفلت الط •
هذه الإعلانات، ويتحمل صاحب الإعلان إصلاح أى تلفيات 

  .تنتج عن وضع إعلانه

  .نها إعلانات مؤقتةإتزال هذه الإعلانات بمجرد انتهاء الحدث المعلن عنه حيث  •

  .ى الطرقيجب ألا تسبب هذه الإعلانات إعاقة لحركة المشاة على الأرصفة أو عند المناطق المخصصة لعبور المشاة عل •

  .الحكومية والعامةى المميز أو على المبانى الأثرية والتاريخية أو ذات الطابع العمرانى يحظر تركيب هذه الإعلانات على المبان •

على أن تزال بمجرد الانتهاء من العملية  ،والنقابات وما يماثلها على أسوارهاى يسمح بوضع إعلانات مؤقتة لانتخابات النواد •
  .ب القواعد المنظمة لهذه التوقيتاتالانتخابية حس

تهدد سلامة لا تكون هذه الإطارات يسمح بوضع هذه الإعلانات داخل إطارات خاصة تحدد أماكنها بموافقة الإدارة المحلية على أ •
  . المشاة والمركبات ولا تشوه الذوق العام، وأن تكون مؤقتة تزال فور انتهاء الغرض منها على نفقة صاحب الإعلان

  اللافتات الإعلامية المؤقتة) ٢١(شكل 



 
 

٢٩  

  )٢٢شكل ( دارية ولافتات الأنشطة التجاريةالمهنية والإ تللافتاالمعايير التفصلية    -٩
  :حرم الطرق الرئيسية والشريانية والتجميعية بالمدن ىبكافة أنواعها ف والعمرانية  

  
• و أو تجارية أية لافتات مهنية أضافة إو أا وضع يمنع نهائي

بكامل  شرفاتو الأو النوافذ أغير ذلك على واجهات العقارات 
داخل باختلاف مستوياتها  ولكافة الطرقى واجهات المبان

  .سواء للعقارات القائمة أو الجديدة المدينة

من  مدخل العقارى توفير مكان مناسب ف عند الحاجة يتم •
و أبالطريقة الملائمة لعمارة وشكل المبنى  الداخل أو الخارج

و لافتات أات المصمم لتثبيت لوحى للمعمار ءىحسب ما يترا
ى العقار وبالمقاسات المعيارية الموحدة التى مهنية لمستعمل

زيد يلا أسس والضوابط الخاصة، على لأتنظمها القواعد وا
  .سم ٣٠×  ٤٥مقاس كل لافتة منفردة عن 

نشطة لأعلانات عن اإو أية لافتات مهنية أر وضع ظيح •
لكافة مستويات  و على جانبيهأحرم الطريق ى المهنية ف

  .وتدرجات الطرق والشوارع داخل المدينة

و الانتفاعات، وعلى أ الأنشطة بأسماءمن العقارات بوضع لافتات ى رضلأدارية بالدور االإنشطة التجارية ولأمحلات ايسمح ل •
ولة بالتنسيق مع الجهات المسئجراءات ترخيص البناء إاللافتات ضمن  وأنماطالجهات المحلية المختصة التنسيق لتوحيد شكل 

  .بالمحافظة أو الإدارة المحليةى عن التنسيق الحضار

و غيرها بدون ترخيص من أاللافتات المهنية  أوو العمرانية أنشطة التجارية لأسماء اأو تغيير اللافتات الخاصة بأضافة يحظر إ •
  .الجهات المحلية المختصة

من حيث التوزيع والارتفاع والمقاسات والألوان عمرانية و الأنشطة التجارية لأسماء اأاللافتات الخاصة بيراعى التجانس بين  •
  .للمدينةى والبصرى والتصميم للحفاظ على النسق الجمال

 أوتشتيت تركيز السائق من جهة ى و العمرانية كثافة تتسبب فأنشطة التجارية لأسماء األا يمثل تواتر اللافتات الخاصة بأيجب  •
  .خرىأ تتعارض مع حركة المشاة وسهولتها من جهة

اللافتات المهنية و الإدارية بمدخل عقار) ٢٢(شكل  



 
 

٣٠  

  :)٢٣شكل ( لوحات عناوين الشوارعالمعايير التفصلية ل  - ١٠
  

 وتقاطعاتى عند نواصعلى جدران المبانى أو الأسوار تثبت  •
لوحات خاصة بالعناوين  والممرات،الطرق والمسارات 
ى و المسار باللغة العربية والرمز البريدأتتضمن اسم الشارع 
اسم الشارع  افةإضوجد ـ ويمكن  إنالخاص بالمنطقة ـ 

و ذات الطبيعة أالمدن والمناطق السياحية ى نجليزية فباللغة الإ
  .و التاريخية الخاصةأالعمرانية 

لا يجب وضع إعلان تجارى أو غير تجارى على لوحات  •
  .عناوين الشوارع

تكتب المعلومات والبيانات الخاصة بلافتات العناوين باللون  •
حة اللوحة ، ويستعمل بيض على خلفية زرقاء بكامل مساالأ
الكتابة باللغة العربية ويمكن اختيار خط مناسب ى ط النسخ فخ

  .الأجنبيةللغات 

 ٣٠×  ٤٥حدود ى تحدد مقاسات موحدة للافتات العناوين ف •
مكان ظاهر عند ى سم وتثبت على ارتفاع مناسب وف

 سم ٢٢٠ :سم ١٨٠بين الارتفاع التقاطعات بحيث يتراوح 
  .ةليناسب حركة المشا

الرقم الخاص بالعنوان المحدد  ،و استعمالاتهاأعلى اختلاف مستوياتها  ،و وحدة عمرانيةأمبنى  أومدخل كل عقار  دثبت عني •
توحيد المقاسات  جبمكان ظاهر للمشاة وبالمقاس المناسب، ويى ن تكون اللافتة فأ، على المعتمدة لذلك اوينبخرائط العن

ذلك ويلتزم به ن تعتمد الجهات المختصة المحلية أو المنطقة المتجانسة، على أستوى المدينة لوان على منماط والأشكال والأوالأ
  .صحاب العقاراتأالملاك وكافة السكان و

لوحة عنوان أحد الشوارع) ٢٣(شكل  



 
 

٣١  

  :)٢٤شكل ( الإرشادية فى المواقع الأثرية والسياحية والتراثيةللوحات المعايير التفصيلية   - ١١
  

سياحة والجهات بمعرفة وزارتى الثقافة وال تحدد هذه المناطق •
المعنية والمتخصصة بالمناطق التراثية فى الوحدات المحلية 

 .والمحافظات

تتضمن اللوحات الرسالة الإعلامية باللغة العربية واللغة  •
 .الانجليزية بالخطوط المناسبة لطبيعة الموقع ذاته

رشادية لتلك المواقع على اختلاف أنماطها تعتبر اللوحات الا •
سائل الإعلامية للتعريف بالموقع وأهميته ومستوياتها من الو

وتقدم للزائرين والرواد للمناطق أو المواقع المعلومة الدقيقة 
 .والتوجيه المناسب

 اللوحات مع طبيعة كل موقع وظروفه يجب أن تتوائم •
 .ورسالته الثقافية والحضارية

شكل اللوحات وأبعادها ومواقعها يجب أن يكون حجم و •
كيفية المحددة لجذب الزائرين دون التأثير نماط الكتابة بالوأ

 .على الصورة البصرية والقيمة الحضارية للموقع

بط الملزمة لتصميم يحدد الدليل الإرشادى لأسس ومعايير المناطق التراثية الصادر عن الجهاز القومى للتنسيق الحضارى الضوا •
  .مواقعها تلك اللوحات فى

  ية رشادية للمواقع التاريخاللوحات الإ) ٢٤(شكل
 المزارات السياحيةو



 
 

٣٢  

  :)٢٥شكل ( روريةللافتات المالمعايير التفصلية   - ١٢
  
  

ة والأكثر شيوعاً فى مهتعتبر اللافتات المرورية من الوسائل ال •
عملية التحكم فى المرور وتوفير الحماية لجميع العناصر 
المرتبطة بهذه الحركة عن طريق توفير كافة المعلومات التى 
تهم مستخدمى الطرق فى الوقت والمكان المناسبين، لذا تكون 

 .لافتات المروريةدوماً الأولوية ل
 

المرورية وأبعادها  تيجب توحيد خصائص أشكال اللافتا •
وألوانها ومدى وضوحها وكتاباتها ورؤيتها ليلاً ونهاراً، 
ويعتبر توحيد هذه الخصائص ضروريا لتحقيق نظام فعال 
وموحد للافتات المرورية وتميزها عن الإعلانات واللافتات 

 .الأخرى باختلاف أنماطها
 

لكود المصرى لأعمال الطرق الحضرية والخلوية فى نظم ا •
والصادر عن مركز  –دراسات المرور  –الجزء الثانى 

فى بابه الأسس والمعايير الفنية  ٢٠٠٦بحوث الإسكان والبناء 
الملزمة لجميع اللافتات المرورية سواء اللافتات الإرشادية أو 

شكل اللافتات التحذيرية والتنظيمية من حيث التصميم وال
الخ، وهى ... والمقاس والألوان والكتابة ومواد التصنيع 

 .ضوابط ملزمة لجميع الجهات
  

يجب أن تكون أحجام اللافتات المرورية وأبعادها ومواقعها والكتابات والعلامات المنصوص عليها بالكيفية المحددة لجذب انتباه  •
 .ية لها عن جميع أنماط الإعلانات واللافتات الأخرىالسائقين والمشاة دون تأثرهم بالمجال المحيط وتكون الأولو

 
المشار إليه واللوائح الخاصة بإدارة المرور، ولا ى حددها الكود المصرى يجب استخدام الألوان المميزة للافتات المرورية والت •

الإعلانات ى ذات الألوان ف ألوان أو استخدامات أخرى لأرضيات اللافتات غير تلك المعتمدة، مع مراعاة عدم استخدامى يسمح بأ
 .واللافتات الأخرى والمحيطة

  

اللافتات المرورية) ٢٥(شكل  



 
 

٣٣  

الكتابات من  هذه و يمكن أن تتألف ،إن كتابات علامات المرور تزود اللافتات المرورية بمعنى أو رسالة تعريفية أو إرشادية •
خطوط القياسية، كما هو مذكور فى ، ويجب استخدام الرسائل النصية باللغة العربية بال معاً الرموز أو الرسائل النصية أو كلاهما

المواقع والمناطق السياحية ى بوزارة النقل، ويمكن إضافة اللغة الإنجليزية  فى دليل وسائل التحكم المرورى الكود المصرى وف
 .أو ذات الطبيعة الخاصة، ويفضل استخدام الرسائل الرمزية بدلاً من الرسائل النصية

  
قع التى يحددها الكود المصرى ادرجات، وفى المو ٣حدود ى لانات على محور الطريق فيجب أن تكون زاوية ميل هذه الإع •

 .لدراسات المرور المشار إليه لكافة أنماط اللافتات المرورية باختلاف وظائفها
  

يجب وضع اللافتات المرورية بجوانب الطرق على أبعد مسافة عملية من حافة الرصيف مع مراعاة أهمية ظهورها للعيان  •
خلف حواجز معدنية أو خرسانية بجوانب الطرق حتى لا تمثل  المروريةوزوايا الرؤية للسائقين والمشاة، ويفضل وضع اللافتات 

 .خطرا
  

على الطرق أو على منشآت عبور المشاة العلوية أو على هياكل خاصة لحمل ى يمكن تركيب اللافتات المرورية العلوية بالكبار •
 .السير المتأثرة بها مباشرة حارةتوضع اللافتات فوق اللافتات، مع مراعاة أن 



 
 

٣٤  
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  :اللجنة الفنية العلمية العليا لأسس ومعايير التنسيق الحضارى
  رئيساً      محمود يسرى حسن. د.أ
  عضواً      بهاء الدين حافظ بكرى. د.أ
  عضواً    بهاء الدين محمد عبد الموجود. د.أ
  عضواً      خالد زكريا العادلى إمام. د.أ
  عضواً      سهير زكى حواس .د.أ
  عضواً      سيد مدبولى على حسن. د.أ
  عضواً      صلاح زكى سعيد. د.أ
  عضواً      طارق محمد والى. د.أ
  عضواً      طارق وفيق محمد. د.أ
  عضواً      عادل ياسين محرم. د.أ
  عضواً    عبد االله عبد العزيز عطية. د.أ
  عضواً      عمر محمد الحسينى. د.أ
  عضواً    ضوانليلى صلاح الدين ر. د.أ
  عضواً      مهيب السعيد إبراهيم. د.أ
  عضواً        هشام شريف جبر. د.أ

  
  : اللجنة النوعية لأسس ومعايير التنسيق الحضارى للإعلانات واللافتات

  رئيساً      طارق محمد والى . د.أ
  عضواً        يحيى عز الدين. م
  عضواً          أحمد إمام. م
  

  : لجنة الصياغة
  رئيساً        سمير غريب. أ
  عضواً      طارق محمد والى. د.أ
  عضواً      سهير زكى حواس. د.أ
  عضواً        شريف الجوهرى. د
  عضواً      رإيهاب عشماوى أبوبك. م
  عضواً          حسن خضر. أ
  عضواً        أحمد حسن أبايزيد. م
  عضواً      أحمد عبد الفتاح أحمد. أ


